Nicolas, autrefois mage

Depuis plus de cent cinquante ans ans, parmi les commerces de proximité installés
dans le centre historique de Nanterre, ['actuel magasin Nicolas, autrefois magasin de
nouveautés, est particuliérement bien situé.

l'angle des rues
Henri-Barbusse et
Maurice-Thorez, il
existe un magasin
de nouveautss ol
I'on verd tout ce qui est nou-
veaw, o'est-a-dire & la mods,
dés 1840, Apparus a Paris
vers 1835, les magasins de
nouveaytes innovarent par
rapport aux pratiques com-
merciales traditionnelles,
dans fa measure ol an ¥
mettait en vente, dans un
meme liew, des produits qui
avalent toupurs Al résarves

Lz magasin de nouveautés en 1900,

58.

3 des commerces distincts.
Ay lieu de se contenter des
tiseus, ¢ les nouveautés
proposatent des articles at-
tritues habituellement aux
bannetaras, aux ||ngenes,
aly ganteries, aux merce
nes.

En 1BBG, M. Melaux di-
fige c& Magesin de nou-
veautés, |l met en verte
une trés grande diversité da
marchandises, & savoir, des
arlicles de bonneterie, de
mercerie, de lingerie, des
chaussures, des tissus, ges
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rousnneries, des tapis, des
couvertures, des fourmitures
paur hiotels, restaurants,
traiteurs, des véternants da

travail, sans oublier |a
canfection pour hommes,
dames et enfants. & cette
epaque, lesvétements sant
confectionrds sur mesure
par les tailleurs et les cou-
turigres, mars ce sant auss|
les débuts du préta-
porter. Les costumes lo-
cal tendent & disparaitre |
ile cesgent complétamant
d'étre portés en 1890,
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Sous 'enseigne Au Bon
Marché, les cing vitrifes
exposent un grand nombre
d'articles : coupons de tis:
205, lavette, sous-witaments,
dentelles, chaussures, ser
viettas de {olletts, draps,
torchons, vétements de tra-
vail, de femme, d'enfant, qui
dament donner un apergu
de ce que I'on peut trouver
a |'interieur.

De nambreuses inscrip-
tigns sur la fagade compia-
tent I'infarmation du client ;
la rention « prix fixe » se

veut rassuranie. Elle signifie
gue M, Maleux pratigue
I"étiquetage des prix, ce qui
s'‘oppose @ la vente € @ la
surbing », o'est-2-dire au
prix T8 & fa téte du client.

En décembre 1902,
M. Jarmals qul a succéde A
M. Meleux au Bon Marché,
fait une grande exposition
de jouets et d'articles pour
les étrennes. Ces derniéres
nouveadtés sont wendues
30 2, meilleur marchE qu'l
Paris | La maison fait des ca:
deaux & tous ses chents:



| de nouveautes

Le magasin Micolas vers 1970.

pendant tout le mois de o6-
cembre, distribution de jolis
calendriers {art nouveau)
ou de superbes primes &
tout achat dépassant brois

francs

En 1936, lus nouveautés
cédent la place & un maga
sin Micolas, Ca dernier, déja
présent & Manterre, au

n" 75 defa rue du
Chemin-da-Fer, an
face du commerce
de vins en gros de
M. Gauss, démé
nage dans. cette
boutigue, blan s
tuda, -au croisement
des deux rues les
plus commerganies
da Manbarme,

De nos jours,
M. Glat, caviste
formé par |'entre-
prige Nicotas, canti-
nue &y wendre las
vins de la célébra

Nectar (@ droite), l'un des per-
sonnages créés par Dransy.

margue. Camme
les 460 magasins

répartis sur toute la France,
50N commerce bénéficie de
[a renommée de 1a Maison,
car les &tablissements Ni-
colas, créds an 18224 Pa-
ris, ont €18 des précurseurs
& plus d'un titre. (s ont
larce la vente du vin en bou-
teille, alors qu'auparavarit, Il
&tait vendu 3 la mesure, lls
ont fait connaitre das vins
régionaw: - cotes de Buzet,
cites de Provence... sux
Parisiens, puis a toute la
France. [is ont, an affet, ou:
vert de nombreuses suc
cursales: 42 succursales
en région parisienne, an
1900, puis 138 en 1919, lis
ont fait appet & des artistes
pour faire de la publicité :
Dransy & dessing ja par
sonnage de Mectar, o2 grand
moustachu aux yeux en 5ou

coupe, charge de selze bow-
teilles dans chague main,
accompagne de l'enfant
Glouglou et de sa com-
pagne Félicité. Iribe, Lou
pot, Cassandre, Brunhof,
grands créateurs o affiches
de "entre-deux-guerres, ant
Tepris Ce pPersonnage

M. Glet dlm_sﬁn;nq_mml-.

comme source dinspira-
tion. De 1932 & 1973, la
création de catalogues de
luxe de fin d"annés, par
des peintres céiébres {els
gue Van Dongen, Lorpou,
Buffet, Chapelain Midy, a
contribwe & faire entrer Mi-
colas dans I'histoire de la
publicité.

En 1984, |a socigté g &t
rachetés par Rémy Martin,
puis quatre ans plus tard,
par Pierre Castel et 5a so-
clété Castel frires.

Depuis 1988, date de
son arrivéa, W, Glet suit
I"évolution des godis de la
clientéls, dont la consom-
mation a balssé an guan-
tité, mais progressé en gus
lite. Il 5'approvisionne aussi
bien-en grands crus (Bour:
gogns, Bordeaux, Cham-
pagne) qu'an vins de pays,
avec |a gamme des petites

& récolles aux couleurs gaies

gt chatoyantes. |l maintient
une cerfaine tradition tout
en présentant de nouvelles
5aYeLrs,
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